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PROBLEMA

O problema em questao € a falta de
informacgdes precisas e atualizadas sobre o
mercado, como shares, distribuicdo e precos
praticados. Atualmente, a equipe utiliza
informacdes obtidas por meio de promotores
e também por contratacdo de pesquisas de
mercado (exemplo: Nielsen).

A formatacdo das informagdes dos
promotores ndo é adequada, e a empresa
conta com promotores terceirizados em
apenas algumas regides do pais, o que limita
a abrangéncia da pesquisa. A frequéncia de
atualizacdo das informacdes é baixa e os
resultados demoram para serem obtidos, o
que compromete a tomada de decisdo.

A empresa também enfrenta problemas
quando compara suas informacdes internas
com os resultados obtidos pelas pesquisas de
mercado, uma vez que o perfil dos bares
pesquisados por essa empresa € mais
formalizado e ndo inclui boa parte dos
estabelecimentos que vendem Pitu.

Sistema de coleta de dados, visualizacdo e geracdo
de insights sobre o mercado ( share, distribuicao,
preco ) para maior capacidade de tomadas de
decisdo assertivas.

Aumentar a confiabilidade dos resultados das
pesquisas de mercado.

Aumentar a seguranca e assertividade nas tomadas

de decisdo.

Melhorar o planejamentos (como lancamento de
novos produtos).

Inteligéncia
Artificial

Cobertura de estabelecimentos que
normalmente ndo entram nas pesquisas de
mercado tradicionais, como bares de
periferia.

Frequéncia de atualizagdo de dados minima:
mensal.

Tema: precos e share para todos os
produtos.

Recorte em mercados prioritdrios: regido
Nordeste e estado de S&o Paulo.
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